
PFLEGEARBEITEN



BIOTOP I UFERSCHUTZ



SANIERUNG DER KREISSTRAßE

 halbseitige Sanierung der 
Kreisstraße von Penkow
nach Göhren-Lebbin 
23.07.-26.07.2024

 2025: Restarbeiten   
16.06.-04.07.2025



PLAN 2026 UND 
FOLGEJAHRE

 Platzierung drei neuer Doppel-Liegen am Strand

 Uferbefestigung Strand Untergöhren

 Gehwegsanierung Untergöhren / Laschendorfer Weg

 Sanierung Toilettenhaus am Strand/Hundestrand

 Uferbeleuchtung

 Verlegung der öffentlichen Bushaltestelle in Göhren-Lebbin

 Erneuerung von zwei Haltestellen für den Malchow Shuttle

 Errichtung Bauhof -> Ortseingang von Göhren-Lebbin

 Pflege der Tourismusregion (u.a. auch Wendhof, Poppentin, Penkow und Kisserow)

 Ausschilderungen, Info-Tafeln

 Neupflanzungen an der Promenade in Untergöhren, da viele kranke 
Eschen gefällt werden müssen

 Bau von zwei neuen Markthütten

 Kletter- und Hangelkombination



STRANDBEREICH

 Es verweilen im Mai und Juni
viele Wasservögel mit ihren
Jungen (Wildgänse, Schwäne
etc.) zu den Morgen- und
Abendstunden am Strand. Der
Kot der Wildtiere wird oft mit
Hundekot verwechselt.

 regelmäßige (nicht tägliche)
Strandpflege erfolgt

 Bitte teilen Sie Ihren Gästen
mit, dass es sich um einen
Naturbadestrand handelt!



INVESTITIONEN 
ROBINSON
Schließphase September 2024 bis 25. April 2025

 NEUBAU: 39 Zimmereinheiten

 25 Meter Pool

 Erweiterung Restaurant / Terrassen

 Investitionen in Küche, SPA-Bereich, 
Indoor-Einrichtungen

 BEACH Point 



NEUERÖFFNUNG ROBINSON 26. APRIL 2025



FLEESENSEE PADEL

 Die neue Padelanlage (seit November 2025) ist die erste 
Indoor-Padelhalle in Mecklenburg-Vorpommern und bietet 
optimale Bedingungen für Spielerinnen und Spieler aller 
Erfahrungsstufen. Zwei moderne Doppel-Courts und ein Einzel-
Court ermöglichen abwechslungsreiche Matches, dynamische 
Ballwechsel und effektives Training – ganzjährig und wetter-
unabhängig. 

 Als Mischung aus Tennis und Squash begeistert Padel mit 
einfachen Regeln, hohem Tempo und großem Spaßfaktor. Die 
Anlage ergänzt das bestehende Sportangebot der Fleesensee 
Sportanlagen ideal und schafft einen lebendigen Treffpunkt für 
Gäste, Anwohner und sportbegeisterte Urlauber.



AUSZEICHNUNGEN / ZERTIFIZIERUNGEN (AUSWAHL)



AUSZEICHNUNGEN (AUSWAHL)

 Große Freude für die Fleesensee Hotelbetriebsgesellschaft m.b.H.: Gleich zwei der 
begehrten Auszeichnungen der diesjährigen Busche Gala gingen an das Unternehmen. 
Geschäftsführer Michael Scharf wurde als „Hotelier des Jahres“ ausgezeichnet, während 
das SCHLOSS Fleesensee den Titel „Hotel des Jahres 2025“ erhielt.

SCHLOSS Fleesensee sowie das BEECH Resort Fleesensee – von der IHK 
Neubrandenburg für das östliche Mecklenburg-Vorpommern erneut als „TOP 
AUSBILDUNGSBETRIEB 2025“ ausgezeichnet 



AUSZEICHNUNGEN (AUSWAHL)

 ROBINSON:

 Travelife-Zertifikat

 Bestes Certified 
Conference Hotel 
2025 ab 150 
Zimmer



FAMILIENURLAUB MV

Beim 1000Seen Forum am 12. November 2025 im Schlosshotel 
Neustrelitz erhielt die Tourist-Information Göhren-Lebbin drei 
Zertifizierungen, die zentrale Qualitätsstandards im Tourismus 
Mecklenburg-Vorpommerns abbilden.  Ausgezeichnet wurde die 
Einrichtung mit dem Angelurlaub MV-Siegel, dem Familienurlaub 
MV-Siegel sowie der DTV-i-Marke („Rotes i“) für Tourist-
Informationen. Die drei Siegel stehen für geprüfte Servicequalität, 
klare Angebotsstrukturen und eine verlässliche Orientierung für 
Gäste. Die Vergaben basieren auf umfassenden Kriterienkatalogen 
der jeweiligen Landes- und Bundesstandards. Sie umfassen unter 
anderem Qualitätsanforderungen an Serviceabläufe, 
Informationsangebote, Familienfreundlichkeit, Anglerorientierung 
sowie an die Ausstattung der Tourist-Information. 



ANERKENNUNG 
TOURISMUSORT

 Wirtschafts- und Tourismusminister Dr.  Wolfgang Blank hat am 16.10.2025 der 
Gemeinde Göhren-Lebbin offiziell die Anerkennungsurkunden als Tourismusorte 
überreicht. 

 „Hier vor Ort zeigt sich eindrucksvoll, dass Qualität und Engagement im 
Tourismus die Grundlage für nachhaltige Entwicklung sind“, sagte Minister Dr. 
Blank. „Tourismus lebt vom Engagement der Menschen vor Ort, die ihre 
Gemeinde mit Tatkraft und Weitblick voranbringen. Göhren-Lebbin steht für 
touristische Vielfalt, für gelebte Gastfreundschaft und für ein Angebot, das Gästen 
wie den Einheimischen gleichermaßen zugutekommt.“ 

 Die Anerkennung als Tourismusort steht für eine überdurchschnittliche 
touristische Infrastruktur, ein attraktives Ortsbild und ein hohes Maß an Qualität 
im Service- und Freizeitangebot. Landesweit gibt es nun insgesamt 46 anerkannte 
Tourismusorte und drei Tourismusregionen. „Der Tourismus ist einer der 
wichtigsten Wirtschaftszweige Mecklenburg-Vorpommerns – gerade auch für 
den ländlichen Raum“, betonte Minister Dr. Blank. „Er schafft Arbeitsplätze und 
trägt wesentlich zur Lebensqualität vor Ort bei. Die Landesregierung unterstützt 
daher Gemeinden, die sich strategisch und nachhaltig aufstellen.“

 Minister Dr. Blank verwies darauf, dass die Anerkennung als Tourismusort nicht 
nur eine Auszeichnung, sondern zugleich Ansporn sei, die touristische 
Entwicklung kontinuierlich fortzusetzen: „Attraktive Tourismusorte sind 
Aushängeschilder unseres Landes. Sie schaffen Anreize, in Qualität, 
Nachhaltigkeit und Fachkräftesicherung zu investieren. Davon profitieren Gäste, 
Beschäftigte und die ganze Region.“



SCHULUNGSREIHE FÜR TOURISMUSMACHER



25 JÄHRIGES JUBILÄUM LAND FLEESENSEE



VERANSTALTUNGEN



FLEESENSEE 
HIGHLIGHTS 2025



OLDTIMER-RALLYE



ADAC 
LANDPARTIE 
CLASSIC 



FLEESENSEE GOLF TROPHY 2025



MARKETING

Marketing sichert eine konstante Auslastung unserer Objekte und sorgt für stabile 
Einnahmen – nicht nur in der Hauptsaison, sondern ganzjährig

eine starke Marke schafft Vertrauen und Wiedererkennungswert – professionelle 
Vermarktung steigert die Attraktivität und Wahrnehmung 

durch digitale Maßnahmen wie Online-Kampagnen und zielgruppenspezifische Ansprache 
erreichen wir neue Gästegruppen und erhöhen die Buchungswahrscheinlichkeit

gezieltes Marketing hilft dabei, die Nebensaison zu stärken, die Aufenthaltsdauer zu 
verlängern



MESSEN I PRÄSENTATIONEN



GASTGEBERBEREICH

 Urlaubskatalog

 Gästepass

 Gästemappe (Saison 2027 neu)

 Homepage →Gastgeberbereich



GÄSTEBEFRAGUNG 
TOURISMUSVERBAND (TMV)

 Auswertung 2025 folgt 

 für 2026 wieder angedacht

 über Tourismusverband Mecklenburg-
Vorpommern e.V. und Benchmark 
Services

 über digitale und Print Medien 
(Kommunikationsvorschläge und Poster 
sind bereits vorhanden)

 gerne auch teilen, damit die Abstimmung 
noch Aussagekräftiger wird 



NATÜRLICH MIT VERANTWORTUNG



NATUR IM GARTEN

 „Natur im Garten“ ist eine Europäische 
Bewegung -> Ziel: ökologische Pflege und 
Gestaltung von Gärten und Grünräumen 
forcieren, um die Lebensqualität aller zu 
steigern

 Service- und Beratungspaket wird vom 
Landschaftspflegeverband „Mecklenburger 
Endmoräne e. V. zur Verfügung gestellt 
(gefördertes LEADER-Projekt aus 
Fördermittel des Europäischen 
Landwirtschaftsfonds)

 sobald der Gemeindebeschluss vorliegt, kann 
mit dem Projekt begonnen werden

 Interessierte Grundstücksbesitzer / 
Naturgärtner können sich gerne melden: bei 
Einhaltung der erforderlichen Kriterien wird 
im Rahmen einer Gartenbesichtigung die 
„Natur im Garten“ Plakette übergeben



NATUR IM GARTEN - AUSZEICHNUNGEN



WEITERBILDUNGEN 2025

offline
Social Media Führerschein 

1000 Seen Forum vom Tourismus Verband 
(Austausch und Weiterbildung)

Social Media Festival

online
Weiterbildung Digital- und Innovationscoach im 

Tourismus

Teilnahme an Workshops wie z.B. Markenführung 
im Wandel – wie KI-Kommunikation, Canva –

Hacks für das „perfekte“ Karussell, Datenschutz 
u.v.m.



SOCIAL MEDIA

 in den letzten Jahren immer größerer 
Stellenwert bei Reisenden 

 wird immer mehr zur Suchmaschine

 Schwerpunkt weiterhin auf Instagram

 Linked In und reddit (in Zukunft)



RESORT-
VERMARKTUNG 
SOCIAL MEDIA

Angel Anni, 16,5 Tsd. Follower bei 
Instagram, Botschafterin Land Fleesensee

touristische und saisonale Highlights aus lokaler 
Perspektive

persönliche Geheimtipps abseits der 
Touristenpfade

authentische Einblicke



CHRONIK VOM LAND FLEESENSEE

 von Dezember 2024 bis Mai 
2025 Geschichte des Resorts 
dargestellt

 viel Zuspruch erhalten

 durch solche Kampagnen 
können wir Wissen erhalten

 gerne können Beiträge auch 
geteilt werden –Verlinkung 
nicht vergessen



ADVENTSKALENDER

• wieder großer 
Zuspruch und positive 
Rückmeldungen von 
Gästen erhalten

• auch Vermieter haben 
an der Aktion 
teilgenommen



NEUE HOMEPAGE
GOEHREN-LEBBIN.DE

 Umstellung erfolgte Mitte 
Dezember 2025

 barrierefrei

 bessere Übersichten

 Buchbarkeit schneller und 
übersichtlicher

 Änderungen für Einträge bei DS 
bitte immer direkt an die Tourist-
Information weiterleiten → der 
Inhalt wird von dort übernommen 
(betrifft nur die Objekte, die über die Tourist-Information 
vermittelt werden)



POI DATENBANK

GROßER MEHRWERT FÜR 
TOURISTEN ABER AUCH FÜR 

UNTERNEHMEN

INFORMATIONEN ZUR 
VERFÜGUNG U.A. 

VERANSTALTUNGEN

KÖNNEN MIT EIGENER 
HOMEPAGE VERKNÜPFT 

WERDEN



NEU: OBJEKTBETREUUNG

 Pascal Noah

 Individuelle Pakete und gewünschte Leistungen

 z.B. Objektkontrollen, Schlüsselübergaben, 
Standard-Check, Plus-Service oder Rundum-
Sorglos-Paket

 Kontakt: 0151 29762430 oder 
kontakt@seezeitconcierge.de



BEISPIELE FÜR DIENSTE



ABSCHLUSS

 gegenseitiger Austausch im Marketingbereich

 Social Media Vernetzung

 Aushänge/Plakate aus Vermietermails gerne mit 
den Gästen teilen bzw. weiterleiten



GESPRÄCHSRUNDE
VIELEN DANK       

FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT!
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